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Resumen

Durante el auge de la aviacién comercial brasilefia (1950-1970), Varig promovié Rio de
Janeiro no solo como destino, sino también como simbolo de belleza, modernidad e
identidad cultural. Este articulo utiliza una metodologia critica que combina analisis formal,
de contenido y semidtica para examinar cédmo los carteles publicitarios de la aerolinea
consolidaron Rio como un producto turistico clave en Brasil. Los carteles articulaban
imagen, deseo y desplazamiento, proyectando una representacion aspiracional capaz de
influir en el imaginario internacional. La investigacion demuestra el papel estratégico de la
publicidad y la aviacién en la configuracion de la percepcion del Paisaje Cultural de Rio.

Palabras clave: paisaje cultural; turismo, identidad visual
Abstract

During the heyday of Brazilian commercial aviation (1950-1970), Varig airlines promoted Rio
de Janeiro not only as a destination but also as a symbol of beauty, modernity, and global
cultural identity. This article uses a critical methodology combining formal analysis, content
analysis, and semiotics to examine how the airline's advertising posters cemented the city as
a central tourism product in Brazil. The posters articulated image, desire, and displacement,
projecting an aspirational representation capable of influencing the international imagination.
The research demonstrates the strategic role of advertising and aviation in shaping
perceptions of Rio's Urban Cultural Landscape.

Keywords: cultural landscape; tourism, visual identity
Resumo

No auge da aviagdo comercial brasileira (1950-1970), a Varig projetou o Rio de Janeiro ndo
apenas como destino, mas como simbolo de beleza, modernidade e identidade cultural
global. Este artigo aplica metodologia critica combinando anadlise formal, analise de
conteudo e semidtica para examinar como cartazes publicitarios da companhia aérea
consolidaram a cidade como produto central do turismo no Brasil. As pegas articulavam
imagem, desejo e deslocamento, projetando uma representagdo aspiracional capaz de
influenciar a imaginagédo internacional. A pesquisa demonstra o papel estratégico da
publicidade e da aviagdo na constru¢do da percepgdo da Paisagem Cultural Urbana
carioca.

Palavras-chave: paisagem cultural; turismo, identidade visual



1 Introduccion

El paisaje cultural de Rio de Janeiro, reconocido en 2012 por la UNESCO como
Patrimonio Mundial en la categoria de Paisaje Cultural, expresa la interaccion entre
la naturaleza y la cultura urbana. Elementos naturales como el Pan de Azucar, el
Corcovado y la Bahia de Guanabara coexisten con hitos culturales como el Jardin
Botanico, el Terrapién do Flamengo y el paseo maritimo de Copacabana. Este
reconocimiento refuerza la identidad visual de la ciudad y evidencia los desafios y la
creatividad del pueblo brasilefio, consolidando a Rio como icono global de
diversidad cultural y belleza escénica.

Tales “desafios” derivan de la compleja interacciéon entre naturaleza y urbanidad,
exigiendo soluciones creativas para integrar hitos naturales y culturales. Esta
“creatividad” se expresa tanto en la planificacién paisajistica —como en el Terrapién
do Flamengo o el paseo maritimo de Copacabana de Burle Marx, que reunen arte,
ocio y preservacién ambiental (Iphan, 2011)— cuanto en practicas sociales y
festivas, como el Carnaval y la vida playera, que resignifican el paisaje (Perrotta,
2011; Silva y Pinheiro, 2022). Esta sintesis entre naturaleza y cultura consolido la
imagen de un Rio singular, que seria amplificada y difundida por la publicidad de
Varig, transformandose en un icono turistico global.

En ese proceso, se destaca el papel de la aviacidbn comercial, integrada en la
cadena productiva de la economia del turismo, cuya expresion grafica y simbdlica
se cristaliza en las campafas de Varig entre las décadas de 1950 y 1970. Estas
piezas fueron decisivas en la promocion de Rio como destino turistico internacional,
en un contexto de expansién de la aerolinea, asociada a la modernidad y la
conectividad. Asi la ciudad se consolidaba como destino global, apoyada por
estrategias urbanisticas y de marketing, en las cuales Varig, ademas de aerolinea,
actuaba como agente estratégico en la consolidacion del turismo brasilefio. Su
presencia en las rutas internacionales, aliada a campanas publicitarias sofisticadas,
posicionaba a Rio como producto turistico global.

El turismo esta organizado por sistemas de visualidad (Urry, 2001) que estructuran
el deseo del desplazamiento: no se viaja solo para ver, sino porque se vio. La
imagen, en ese sentido, antecede a la experiencia. Los carteles publicitarios de
Varig tuvieron, asi, un papel central al incorporar elementos iconicos del paisaje
—como el Cristo Redentor, el Pan de Azlcar y el paseo maritimo de Copacabana—
mediante composiciones que iban mas alla del appeal comercial, promoviendo una
representacion estética y simbdlica de la ciudad, que preanunciaba su condicion
actual de paisaje cultural urbano (UNESCO, 2012) promoviendo la ciudad como
simbolo de modernidad, belleza y exotismo tropical. En ese contexto, los carteles
publicitarios trascienden el appeal grafico y operan como instrumentos de
construccion del paisaje simbdlico de la ciudad y como herramientas comerciales
para impulsar la industria del ocio y del consumo cultural en la Brasil de la
posguerra. Los carteles de Varig sintetizan esta logica, operando como
disparadores de deseo y anticipando el consumo simbdlico del paisaje.

Este articulo analiza como estos carteles contribuyeron a la construccion de la
identidad visual de Rio, investigando elementos visuales recurrentes, su relacién
con la cultura carioca, aspectos semiéticos, el contexto histérico de la expansion de
Varig y el disefio grafico de las piezas.

Asi, al examinar la representacién del paisaje carioca en los carteles de Varig, la
investigacion no se restringe a la dimensién grafica y simbdlica: busca también
comprender cdmo la aerolinea, en tanto agente de la industria de la aviacion
comercial brasilefa, utilizé tales recursos visuales para consolidar su posicién en el
turismo internacional y, paralelamente, proyectar a Rio de Janeiro como destino
global. De esta forma, los objetivos aqui presentados se articulan al analisis del
papel de Varig en la génesis de un paisaje cultural carioca, mediando
desplazamiento, deseo e imagen en la construccion del imaginario turistico.
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2 Fundamentacion Teorica

El paisaje cultural de Rio de Janeiro, reconocido en 2012 por la UNESCO como
Patrimonio Mundial en la categoria de Paisaje Cultural, representa un ejemplo
singular de la interaccién entre naturaleza y cultura urbana. Esta distincion resalta la
peculiaridad de la ciudad, donde elementos naturales como el Pan de Azucar, el
Corcovado y la Bahia de Guanabara coexisten armoniosamente con hitos culturales
e histoéricos, como el Jardin Botanico y el Terrapién do Flamengo. El reconocimiento
de este paisaje refuerza la identidad visual de la ciudad y refleja los desafios y la
creatividad del pueblo brasilefio a lo largo de los siglos. Asi, Rio se consolidé como
un icono global de diversidad cultural y belleza escénica paisajistica.

En el proceso de construccion de esta identidad visual, se destaca la publicidad en
la difusion de la imagen de Rio como "Ciudad Maravillosa". En este contexto, las
campanas de Varig, entre 1950 y 1970, tuvieron un papel fundamental en la
proyeccion de Rio como destino turistico internacional. Este periodo marcé la
expansion global de la aerolinea, consolidando su imagen como simbolo de
modernidad y conectividad, mientras la ciudad se fortalecia como uno de los
principales destinos turisticos del mundo, impulsada por estrategias urbanisticas y
de marketing que promovieron su imagen idealizada.

Se puede constatar como los carteles publicitarios de Varig desempefiaron un papel
crucial en este proceso, al incorporar elementos icénicos del paisaje cultural
carioca, como el Cristo Redentor, el Pan de Azicar y el paseo maritimo de
Copacabana. La composicion artistica de estas piezas, marcada por el uso de
colores vibrantes, tipografia estilizada y encuadres estratégicos, trascendia la
funcién comercial, promoviendo una representacion estética y simbodlica de la
ciudad.

Este articulo tiene por objetivo analizar la representacion y génesis de un paisaje
cultural carioca en los carteles de Varig entre 1950 y 1970, investigando como estos
materiales contribuyeron a la construccion de la identidad visual de Rio. Para ello,
se identifican los elementos visuales recurrentes y su relacién con la identidad
cultural carioca; se analizan los aspectos semidticos de las piezas, considerando
signos y simbolos utilizados; se contextualiza histéricamente los carteles; y se
exploran caracteristicas del disefio grafico, como colores, tipografia y composicion
artistica, para comprender cémo reflejaban las tendencias de la época.

El analisis de estos aspectos permitira comprender el papel de la publicidad en la
construccién simbdlica de Rio y su proyeccion como uno de los principales

cartones-postales del mundo.
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Figura 1 Seleccion de Carteles Varig — Rio de Janeiro, 1950-1970.
Fuente: Organizado y elaborado por el Autor, a partir de colecciones particulares. 2025.

2.1 Cartel VRGO01 (1955):

Este cartel destaca el Cristo Redentor como simbolo universal de Rio de Janeiro y
de Brasil (Figura 1a). La composicion grafica utiliza colores vibrantes y contrastes
que enfatizan la imponencia de la estatua contra un fondo abstracto con colores
vibrantes, reforzando la conexién con la espiritualidad y el paisaje natural de la
ciudad (Varig-Airlines, s.d.).
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2.2 Cartel VRG02 (1960):

Representando graficamente famosos cartones-postales cariocas, este cartel
combina elementos geometrizados y una paleta de colores calidos para evocar la
belleza natural y modernidad de Rio de Janeiro (Figura 1b). La pieza refleja el
lenguaje grafico modernista de la época, influenciado por movimientos artisticos
como el neoconcretismo (Melo, 2006).

2.3 Cartel VRGO3 (1961):

Este cartel celebra Copacabana, con su disefo grafico iconico, como un simbolo de
la vida urbana y del ocio carioca (Figura 1c). La composicion destaca la interaccion
entre la arquitectura y el paisaje natural, utilizando un enfoque semiético para
transmitir la idea de sofisticacion y despreocupacion al mismo tiempo (Beier, 2024).

2.4 Cartel VRG04 (19647):

Centrado en la manifestacion cultural inmaterial del Carnaval, este cartel utiliza
colores vibrantes y elementos graficos dinamicos para capturar la energia y la
alegria del samba y del carnaval carioca (Figura 1d). La pieza refleja el papel de
Varig en la promocién de la cultura brasilefa en el exterior (Fonseca, 2007).

2.5 Cartel VRG0S5 (1968):

Este cartel remite, una vez mas, a los famosos cartones-postales cariocas.
Combinando elementos graficos audaces y de fuerte impacto sumados a una paleta
de colores calidos que evocan bellezas naturales y la vibracion de Rio de Janeiro
(Figura 1e). La pieza refleja un lenguaje grafico avanzado para la publicidad
brasilefia de la época, en parte influenciado por una caligrafia especifica, de
contornos pesados y colores analogos, semejante al arte grafica de Jean Carlu en
Francia (Meggs; Purvis, 2009).

2.6 Cartel VRGO6 (S.D.):

El cartel "Carnival in Rio" ejemplifica la convergencia entre cultura carioca y
marketing aéreo en las décadas de 1960/70 (Figura 1f). Con colores vibrantes y
formas geometrizadas, la pieza evoca el Carnaval, simbolo identitario de Rio,
mientras refuerza la imagen de Varig como puerta de entrada a Brasil, situada en el
contexto del disefio grafico moderno y de la promocion turistica nacional.

3 Metodologia

Metodoldgicamente, el analisis de las piezas graficas se estructuré en tres enfoques
complementarios: analisis formal, analisis de contenido y analisis semiédtico. La
triangulacién metodoldgica busca ofrecer una lectura integrada, capaz de sustentar
los objetivos del articulo: comprender cémo los carteles de Varig contribuyeron a la
construccién del paisaje cultural carioca y evidenciar el papel de la aerolinea en la
consolidacién de la aviacion comercial y de la economia del turismo en Brasil.

31 Analisis Formal: Este enfoque busca identificar y describir elementos
visuales presentes en las piezas, como colores, tipografia, composicion y estilo
gréfico. Inspirada en Rudolf Arnheim (2016), considera la percepcién visual mas alla
de la apariencia, abordando la estructura interna y la esencia de la forma. La teoria
de la Gestalt (Arnheim, 2016) contribuye a comprender como los elementos se
organizan armoniosamente, reflejando corrientes como el modernismo y el
neoconcretismo. Asi, es posible interpretar significados visuales en relacién con el
contexto artistico entre 1950 y 1970. Este procedimiento se aplicé
sistematicamente, observando, por ejemplo, el uso cromatico vibrante y la
geometria marcante, que refuerzan tanto la modernidad grafica de la compafia
cuanto la exuberancia del paisaje carioca.
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3.2  Analisis de Contenido: Examina el significado y el mensaje transmitido por
los carteles a la luz del contexto histérico-cultural. Con base en la metodologia de
Stuart Hall (1973), considera formas de codificacion y decodificacion por parte del
publico, evaluando cémo los carteles refuerzan la imagen de Rio como "Ciudad
Maravillosa". La lectura visual incorpora lecturas preferenciales, negociadas y de
oposicion, reflejando relaciones de poder y construccion identitaria en el Circuito de
la Cultura (Hall, 1973). El analisis relaciona simbolos recurrentes (Cristo Redentor,
paseo maritimo de Copacabana, Carnaval) a las formas de recepcion por el publico,
revelando como tales elementos refuerzan la identidad de Rio como destino
turistico y la posicion de Varig como mediadora entre cultura local y mercado
internacional.

3.3  Analisis Semiético: Basada en Charles Sanders Peirce (1992), investiga la
relacion entre signos y simbolos, evaluando coémo elementos graficos funcionan
como iconos culturales y turisticos. Estos signos representan la ciudad por
semejanza, consolidando una identidad visual internacional. A partir de las
categorias de Peirce, se comprende cdmo las cualidades visuales de los carteles —
primereidad, se relacionan con la realidad turistica — secundaridad, y como estas
relaciones son mediadas por convenciones culturales — terciaridad (Peirce, 1992).
La semiosis continua permite que los signos sean reinterpretados, moldeando la
imagen de Rio en el imaginario colectivo, aplicada, por ejemplo, al avién (indice de
progreso y movilidad), al Cristo Redentor (simbolo turistico global) y al sol
antropomorfizado (hospitalidad y exotismo tropical).

El analisis se condujo de forma comparativa, identificando patrones estéticos y
discursivos recurrentes. Las tres dimensiones analiticas se articularon: la formal
identificd recursos visuales; la de contenido interpreté significados sociales vy
culturales; y la semiotica conecto los signos al imaginario global del turismo y de la
aviacion. Esta integracién metodolégica sustenta empiricamente los objetivos de la
investigacion, mostrando como la publicidad de Varig transformé el paisaje cultural
carioca en producto simbdlico global y proyecté a la aerolinea como agente
estratégico de la aviacién y del turismo.

4 Analisis

4.1 Cartel VRG01 (1955): Confluencias Entre Modernidad, Semiética Visual
e ldentidad Carioca:

El cartel VRGO1 (1955) presenta una composicion vertical con variaciones de tonos
purpura/vino (Pantone Coated: 7421 C — Red Wine) y azul (Pantone Coated: 7462
C - Yale), creando una atmésfera magica y onirica. La tipografia sans-serif en azul
cielo (Pantone Coated: 551 C — Opal) destaca los términos "RIO" en la parte
superior y "VARIG" en la base de la imagen, garantizando un equilibrio visual.

Figura 2: Un arcoiris subliminal en la explosion de matices del Cartel VRGO01
Fuente: Elaborado por el autor, 2025

La composiciéon centraliza el Cristo Redentor, en blanco (Pantone Coated: Pantone
663 C — Alabaster) y sombras, como eje de la escena. Alrededor, iconos del paisaje
cultural carioca: una orquidea (Cattleya hybridum), una regata, una sombrilla de
rayas con articulos de playa y una guacamaya roja (Ara chloropterus) en vuelo. La
paleta vibrante resalta la tropicalidad e identidad brasilefia. El concepto de paisaje
cultural, reconocido por la UNESCO, integra elementos naturales, construidos y
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comportamentales (UNESCO, 1992). El cartel anticipa este concepto al articular
simbolos visuales que refuerzan a Rio como destino de ocio y expresion de la
cultura nacional. El Cristo Redentor (Figura 3), inaugurado en 1931, sintetiza este

emblema identitario.

O \[onumento de “CHRISTO REDEMPTOR
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\

A imagem de Christo Redemptor, que repoise
no pico do Corcovado, u 710 wetros de altura,. é,
da Liberdade (offercecida pela
Frinica aos Estados  Unidos), no porto de Nova
York, o maior momimento do unoido. .

Realizon-a o esculptor frances Pawl Lais
dozeski ¢ coilocon-a no Corcovado ¢ engenhiciro
brasileiro Dr. Heitor da Silva Costa.

Eis as suas medidas

Altura do monumento, 38 metros.

Altura da cstatua, 30 wmeétros.

Altura da cabega, 3,75 metros.

Comprivento da mao, 320 mctros.

Distancia entre os evtremos dos dedos, 28
Metros.

Largura da lumm junto aos pés, 6 medros.

Largwra da tinica o tronco, 8,50 anetros

Largura da manga junto ao corpa, 3 -mclra.;. .

Distancia longitudinal dos etxos ios pilares
inferiores, 243 melros.

Peso.da cabega, 30 toneladas.

Peso de cada mado, 8 toncladas.

Vestir com suprema elegancia
- Alfaiataria Guanabara
Rua-da Carioca, 54

el

Flgura 3: Recuerdo Tarjeta de Ia Sastrerla Guanabara "EI monumento de Chrlsto

Redemptor”, en el dia de su inauguracion: 12 de octubre de 1931.
Fuente: Coleccién Particular,1931 disponible en www.harpyaleiloes.com.br. Acceso en: 30 ago 2025.

Bajo la mirada de la semiética, el cartel utiliza signos codificados: el Cristo Redentor
como indice de Rio y los elementos tropicales como simbolos de Brasil, evocando
exotismo y clima tropical. La composicién propone una narrativa visual sintética,
tipica de los carteles modernistas de viaje, que priorizaban la expresion gréafica a la
fotografia documental (Figura 4). El fondo tachista en vino/purpura y azul, raro en la
iconografia nacional, sugiere una vision onirica de la noche o del atardecer carioca.
Alineado a las campafias de aerolineas del siglo XX, el cartel promueve
experiencias. La economia textual refuerza la madurez del disefio de la época y
alcanza tanto a extranjeros como a brasilefios (UNESCO, 1983).
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Figura 4: Fuerza y expresion grafica en los carteles de aerolineas de los afios 1960.
Fuente: https://archive.org/. Elaborado por el Autor,2025

La composicion modernista y el estilo internacional tipografico van al encuentro de
la fase de expansién de Varig y consolidacion del disefio grafico en Brasil. El uso de
la tipografia geometrizada en el logotipo alcanzé su apogeo en 1961 con la Rosa de
los Vientos de Jungbluth, aunque la Futura ya se usaba desde 1955 (Scherer,
2022). El Boeing 707-441 (Figura 5), recibido en 1960, muestra esta transicién
visual (Varig-Airline, s.d.).

Figura 5: Boeing 707-441, turborreactor Rolls-Royce Conway MK 508 que permitio
los vuelos sin escalas Rio-Nueva York. En el fuselaje, logotipo VARIG con tipografia

Futura y en el empenaje la bandera nacional con la marca de Icaro.
Fuente: Coleccion Particular, Acervo: E. S. Valadao, 1960

El cartel VRGO1 sintetiza estrategias de marketing, disefic modernista vy
construccion simbdlica de Rio, anticipando la idea de un Paisaje Cultural. Refleja
una promocion comercial alineada al disefo grafico de la época, comunicando
valores ligados a la belleza natural, cultura vibrante y exotismo tropical de Brasil
(Varig-Airline, s.d.).

El cartel analizado refleja una promocion comercial alineada al disefo grafico de la
época, comunicando valores ligados a la belleza natural, cultura vibrante y exotismo
tropical de Brasil. En el andlisis formal, se observa el uso cromatico intenso y la
composicion equilibrada, reforzando la claridad del mensaje y la vitalidad asociada
a Rio. El analisis de contenido indica una lectura preferencial de acogida y exotismo
tropical, compatible con el discurso turistico de la época. Por el analisis semiético,
el Cristo Redentor aparece como icono religioso transformado en simbolo turistico
global, condensando a Rio como destino singular. Ademas de la sofisticacién
grafica, el cartel inserta el paisaje carioca en la légica del consumo internacional de
ocio, anticipando estrategias de marketing territorial de la Combratur (1958),
Embratur (1966) e inversiones en propaganda y descuentos a turistas
norteamericanos (Pimentel y Pimentel, 2011; CNC, 2022).
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4.2 Cartel VRG02 (1960): Diseio Grafico y Construccion del Imaginario
Cultural de Rio por Varig.

El cartel VRGO02, creado en 1960 por Nelson Jungbluth (firmado), es ejemplar en la
convergencia entre diseno grafico, semidtica visual y construccion del imaginario
turistico de Rio. La pieza articula estética y narrativa visual para promover a Varig y
una vision idealizada de Brasil y de su capital turistica, anticipando su
reconocimiento como Paisaje Cultural. Con la inauguracion de Brasilia (Figura 6) y
la expansién de la aviacion comercial, Varig se consolidaba como enlace entre
Brasil y el mundo. Este cartel no solo exalta simbolos cariocas, sino que también
refleja el momento en que Varig consolidaba su expansién internacional,
posicionandose como agente estratégico de la industria de la aviacién brasilefia. El
cartel actia como promocion y construccion identitaria, reforzando el imaginario
colectivo sobre Rio, su paisaje y el comportamiento carioca (Varig-Airline, s.d.).

INAUGURACAD
DE BRASILIA

Sl W 1960

« B
L Corroio

FIRST DAY G7 I5S5UE
e ?f-'fj’ Jieds

A L ¢
HOMENAGEM DO “COYER CLUB" |
AO REALIZADOR' DE BRASILIA,
' ol A .
Figura 6: EPD — Sobre de Primer Dia, EBCT, conmemorativo de la inauguracion de

Brasilia, autografiado por el presidente Juscelino Kubitschek.
Fuente: Coleccion Particular, 1960. Disponible en: www.vixcolecoes.com.br. Acceso en 30 Ago. 2025.

La representatividad cultural de Rio — con Cristo Redentor, cerros y playas — era
usada para crear una imagen aspiracional de exotismo, hospitalidad y modernidad
(Perrotta, 2011). El cartel integra estas referencias, reflejando la busqueda de una
identidad ligada al progreso y a la nueva era del disefio y marketing en Brasil
(Giumbelli, 2008), con lenguaje modernista y estilizacién formal.

Se destaca la centralidad del Cristo Redentor (Figura 7), estilizado, pero
reconocible, como icono visual ligado a la espiritualidad y hospitalidad de Rio
(Giumbelli, 2008). ElI paseo maritimo de Copacabana (Figura 8), con sus
ondulaciones, refuerza el caracter urbano y la vivencia del ocio en el imaginario
cultural carioca.
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Figura 7: Cristo Redentor: formas estilizadas, simbolismo tangible. El corazén del
Cristo [externo/interno] fue un pedido del cardenal arzobispo Dom Sebastido Leme,
con el objetivo de homenajear el Sagrado Corazon de Jesus. Representa el amor y
la proteccion divina sobre la ciudad de Rio de Janeiro y sus habitantes
(Giumbelli,2008).
Fuente: Pixabay, fotografiado por Brigitte Werner, 2012

T e = F ny SR E L ANE | RD BHAGIL

Figura 8: Av. Atlantica con Copacabana Palace y el iconico paseo maritimo de

piedras portuguesas
Fuente: Tarjeta Postal editada por Casa J.F.N. Coleccién Particular, 1930.
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La estructura asimétrica confiere dinamismo a la pieza. La tipografia sans serif en
mayusculas en el titulo "RIO" refuerza una comunicacion clara, tipica del disefio
funcionalista (Figura 9). La fuente contempordnea acentua la modernidad del
mensaje y se equilibra con los elementos graficos simbdlicos.

N7
RO ¢ | METRO
AURORA

THUGETRIA BRASILEIRS

a) Revista Manchete, Bloch Editores b) Aurora Alimentos c) Metro de Sao Paulo

Figura 9: Grandes marcas a mediados de los afios 1960 traducian su modernidad
por medio de tipografias fuertes, limpias y de percepcion inmediata (Meggs,1998).
Fuente: Google Imagenes

La seleccién de colores en el cartel VRGO02 (Figura 10) — rojo (Pantone Coated:
2347 C), azul (Pantone Coated 2191 C) y amarillo (Pantone Coated Yellow C) —
transmite emociones y valores. El rojo evoca pasion y energia; el azul, confianza y
conexion con cielo y mar; el amarillo, en el sol estilizado, simboliza calor y
luminosidad tropical (Thiel, 2019).

Pantone 2191 Pantone 2347

C C Pantone 705

Pantone419 Pantone 2758

Figura 10: Colores primarios en destaque en los matices del Cartel VRG02
Fuente: Elaborado por el Autor, 2025

El analisis semidtico del cartel VRGO02 revela una red compleja de significados
construidos a partir de elementos visuales que operan en niveles distintos:

El Cristo Redentor, como elemento iconico, establece una relacion directa de
semejanza con su referente. Su presencia central garantiza el reconocimiento
inmediato y actia como ancla de la identidad visual del cartel. De forma semejante,
el patron ondulado del paseo maritimo funciona como un icono del cotidiano
carioca, representando el ocio y la vivencia urbana (Yllana; Paraizo,2020).

Entre los simbolos presentes, el sol con rostro humanizado merece destaque. Esta
antropomorfizacion del astro rey no solo traduce su deificacion, sino "fuente de luz,
del calor, de la vida" (Chevalier; Gheerbrant, 1992, p. 891), con sus rayos
representando las influencias celestes o espirituales recibidas por la tierra. De la
misma forma, el calor refuerza la idea de hospitalidad y acogida como elementos
que estructuran la experiencia humana y social, pudiendo estar asociadas en la
medida en que simbolizan, ademas, la proteccibn — valores arraigados en el
imaginario sobre Rio de Janeiro.

Otro elemento simbdlico a destacar, practicamente una firma en todas las piezas
graficas analizadas, es la silueta del avién (Figura 11), que sobrevuela la escena,
actuando, subliminalmente, como un icono de la modernidad y de la innovacién
tecnoldgica, reforzando la imagen de Varig como pionera en la aviacion comercial
brasilefa (Varig-Airline, s.d.).
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Figura 11: Detalle del Cartel con recortes sobre el icono del avion en vuelo.

Practicamente una firma en todas las piezas.
Fuente: Elaborado por el Autor, a partir de Coleccién Particular. 2025.

En el cartel VRGO02, la disposicion vertical de la palabra “RIO” y el uso de colores
contrastantes funcionan como indices de movimiento, ascenso y progreso. Estos
elementos sugieren que viajar es realizar un suefo: vivir el ambiente encantador y
dinamico de Rio.

El contraste entre el paseo maritimo de Copacabana [tierra] y el titulo azul [cielo]
activa deseos y construye una narrativa de transformaciéon cultural. La
representacion de Rio trasciende el simple retrato turistico: integra naturaleza,
cultura y arquitectura, valorizando la identidad regional en un contexto de
modernizacion. Este enfoque se despliega en tres frentes:

Sintesis del Paisaje Cultural: El Cristo Redentor, las ondulaciones del paseo
maritimo, los cerros y las actividades en la bahia de Guanabara (Figura 12)
preanuncian un paisaje cultural asociado al pertenencia y a la identidad carioca. La
celebracion de la singularidad urbana y natural proyecta una imagen idealizada y
vibrante de Rio (Perrotta, 2011).

Posicionamiento Internacional: En los afos 1950-60, Varig expandia sus rutas
internacionales, como Rio-Nueva York y Rio-Los Angeles, y se consolidaba como
embajadora de Brasil (Figura 13). El cartel promueve la empresa y refuerza una
imagen moderna del pais, uniendo tradicion cultural e innovacion tecnoldgica
(Varig-Airline, s.d.).

Industria del Entretenimiento: El imaginario edulcorado de Rio como ciudad
exoética y glamorosa ya era difundido por Hollywood y Disney, con Carmen Miranda
y Zé Carioca (Fig.14). El cartel dialoga con estos medios, reforzando una narrativa
visual que asocia tradicion a modernidad. La identidad creada por Varig se
convertiria en una referencia en el disefio grafico e institucional brasilefo.
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Figura 12: En los afios 1950-1960 el apogeo de los deportes nauticos,
notablemente el remo y el yachting, llenaban las paginas de revistas como O
Cruzeiro, Manchete, entre otras, informando sobre eventos de vuelo internacional

como la regata Buenos Aires-Rio y Cape Town-Rio.
Fuente: O Cruzeiro, Edicién 016/1960.
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DOS JATOS, O MAIOR E MAIS VELOZ — E |TAMBEM O DE MAIS LONGO RAIO DE ACAO

I By = - N ALCO DE FABULOSAMENTE NOVO NOS TRANSPORTES AEREOS BRASILEIROS
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Figura 13: Anuncio de paginas enteras del lanzamiento de los vuelos Rio-Nueva

York sin escalas, pionerismo internacional Varig en 1960.
Fuente: Revista Manchete, Edicion 430/1960
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Figura 14: a) Carmen Miranda y Don Ameche en Una Noche en Rio, 1941; Pato
Donald y Zé Carioca en Hola (Saludos) Amigos, 1942 y c) Zé Carioca, Aurora
Miranda y Bando da Lua en The Three Amigos,1944.

Fuente: a) IMDB.com; b) adorocinema.com; ¢) Tumblr.com

El cartel de 1960 se destaca por su lenguaje grafico innovador, aliando estética y
funcionalidad. La reduccién de los elementos a formas basicas, como el sol
estilizado, las ondulaciones del paseo maritimo y el Cristo Redentor, es tipica del
disefio modernista. Esta claridad visual favorece una comunicacién inmediata y
eficaz (Souza, 2011).

El titulo “RIO”, en tipografia sans serif, mayusculas y robustas, demuestra una
jerarquia clara de la informacion. La disposicién estratégica de los elementos
orienta la mirada y refuerza el dinamismo y la modernidad asociados a Varig.

El rojo de fondo y el azul del titulo crean contraste marcante, destacando los
elementos graficos. Esta combinacibn expresiva enfatiza la dualidad
tradiciéon/innovacién y construye una identidad visual arriesgada y memorable.

La estandarizacién de los elementos visuales — presente en el disefio grafico,
aviones y uniformes — refuerza la imagen de organizacion y profesionalismo,
transmitiendo seguridad y coherencia (Varig-Airline, s.d.).

El cartel articula simbolos modernos, como el avion y la tipografia contemporanea,
con iconos tradicionales cariocas, construyendo una narrativa que armoniza pasado
y presente y anticipa el reconocimiento de la UNESCO. Elementos visuales vy
simbdlicos activan deseos y expectativas, transformando el viaje en experiencia
emocional. En el analisis formal, la disposicion radial de las figuras y la tipografia
generan dinamismo asociado a la aviacion. Por el analisis de contenido, el sol
antropomorfizado simboliza hospitalidad y alegria tropical, compatible con la imagen
promovida por Varig. El analisis semidtico evidencia el avion como indice de
progreso y modernidad, conectando Brasil al mundo.

El analisis del cartel VRG02 (1960) muestra que la pieza va mas alla de la
publicidad: es un documento visual que sintetiza transformaciones culturales y
tecnoldgicas. Al unir modernidad, tradicién e innovacion, Jungbluth promueve Varig
y valora la identidad de Rio, preanunciando su Paisaje Cultural.

4.3 Cartel VRGO03 (1961): Rio de Janeiro como Destino Deseado.

El cartel VRGO03, posiblemente de 1961, es un artefacto visual que sintetiza una
idea inicial del paisaje cultural carioca, la historia de Varig y la estética modernista
de la época. Su analisis revela como elementos formales y simbdlicos construyen
un imaginario visual de Rio como destino turistico deseable. Este estudio examina
su composicion, uso de colores, lenguaje grafico, aspectos semidticos e insercién
histérico-cultural, ademas de sus desdoblamientos para el marketing y la identidad
de la compaiiia.

La composicion equilibra elementos figurativos y paisajisticos, conduciendo la
mirada hacia la interaccion entre figuras humanas y el escenario carioca. En primer
plano, dos mujeres en trajes de bafio representan elegancia y despreocupacion,
remitiendo al ocio y al veraneo. La que sostiene la pelota de playa refuerza la
cultura playera y los deportes; la otra, al mirar el paisaje, invita al espectador a
admirar el destino.
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Al fondo, el Pan de Azucar visto desde Copacabana, edificios a la orilla del mair,
embarcaciones y vegetacion tropical componen un ambiente urbano-natural
armonioso. El cartel refuerza a Rio como destino exético y sofisticado, asociandolo
a la imagen de Varig.

La paleta cromatica (Figura 15) es esencial en la comunicacién visual. Tonos
vibrantes como rojo (Pantone Coated: 485 C), amarillo (Pantone Coated: 604 C) y
naranja (Pantone Coated: 158 C) evocan la energia solar y el dinamismo de la
ciudad. En contraste, azul (Pantone Coated: 7687 C) y verde (Pantone Coated:
7737 C), presentes en el mar y la vegetacion, equilibran la composicion, sugiriendo

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
4505C 2320C 5815C 5743C 362C 2262C 7455C 534C

frescura y bienestar.

Pantone Pantone Pantone
7423C 485C 7579C

Figura 15: Un nuevo arcoiris subliminal en la explosién de matices del Cartel
VRGO03

Fuente: Elaborado por el autor, 2025

La estética del cartel remite al modernismo de mediados de siglo, con formas
simplificadas, colores fuertes, composiciones dinamicas y caligrafia autoral de
Vitorio Gheno [firmado], aun vivo a los 101 afos. Artista plastico y disefador de
Mucum, RS, Gheno actu6 en la Editora Globo, creé portadas de libros y fue director
de arte en McCann Erickson. (Di Primio, 2023.)

Para el contexto de la época, Gheno habra pasado por influencias de artistas como
David Klein y René Gruau, siendo esta consideracion perceptible en el enfoque
estilistico, que valora lineas expresivas y una identidad visual sofisticada.

(/ N o
5700, g
.

Figura 16: a) David Klein para TWA, 1950; b) David Klein para TWA, 1960; c) René
Gruau, En Terrace, 1952, Litografia; d) René Gruau para Dior, Diorling, 1963; €)

René Gruau para Air France, Céte d"Azur, 1963.
Fuente: a) b) e ¢) 1stdibs.com; d) HPrints.com; e) affiche-passion.com

b)

Desde el punto de vista semidtico, el cartel VRGO3 construye un imaginario carioca
idealizado, asociando a Rio con belleza, ocio, modernidad y sofisticacion. La
tipografia moderna y legible refuerza la identidad visual de Varig. La palabra "RIO",
en letras gigantes rojas, atrae la mirada, mientras la silueta del avion atravesando la
"O" repite la “firma” visual de la compania, evidenciando su papel como facilitadora
logistica del turismo.

Los elementos iconograficos — figuras femeninas, paisaje paradisiaco y elementos
urbanos — refuerzan el estatus de Rio como destino sofisticado, aunque accesible,
mientras posicionan a Varig como empresa moderna y confiable, capaz de
transportar pasajeros con confort y seguridad. El analisis formal evidencia el
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contraste entre areas cromaticas solidas y figuras delineadas, proporcionando una
lectura inmediata y clara. Por el analisis de contenido, la presencia conjunta de
elementos urbanos y naturales sugiere una convivencia armoniosa, reforzando el
paisaje cultural carioca. El andlisis semiodtico demuestra que tales elementos
funcionan como signos indexicales de Rio, reconocibles internacionalmente. El
cartel se configura como un documento histérico-cultural que sintetiza el paisaje
carioca, la aviacion comercial brasilefia y la estética publicitaria del siglo XX,
evidenciando estrategias de marketing que consolidan la imagen de Rio y de Varig
como referencias culturales y turisticas.

4.4 Cartel VRG04 (S/D): La Construccion de una Identidad Institucional
Turistico-Cultural en el Cartel "Carnival in Rio" de Varig.

El cartel VRGO04 (S/D), "Carnival in Rio", posiblemente producido entre las décadas
de 1960 y 1970, representa una pieza grafica relevante en la estrategia de
marketing de Varig y en la construccién de la identidad visual institucional, asi como
en la promocién de Rio como destino turistico-cultural. Este analisis aborda la
forma, el contenido y el significado del cartel, explorando aspectos graficos,
semioticos e histéricos, con foco en la representacion visual del carnaval como
refuerzo de la idea de destino (Varig-Airline, s.d.).

La composicion muestra foliones estilizados en movimiento, transmitiendo la
energia del carnaval carioca. La paleta vibrante — rojo (Pantone coated: 2028 C),
azul (Pantone coated: 2235 C), amarillo (Pantone coated: 130 C) y purpura
(Pantone coated: 273 C) — sobre fondo neutro (Pantone coated: 663 C), acentua el
clima festivo y dialoga con la identidad visual de la ciudad (Figura 17). El avion,
presente en la parte superior, elemento recurrente en las piezas de Varig, conecta
simbdlicamente la fiesta con la experiencia de viaje.

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone

2028 C 7716 C 2755 C 2119C Black6 C

Figura 17: Nueva paleta cromatica de colores primarios con énfasis en los azules.
Fuente: Elaborado por el Autor, 2025.

La tipografia moderna y elegante empleada en el cartel “Carnival in Rio” se alinea
con las tendencias del disefio de la época, enfatizando la informacién principal y la
sofisticacion de Varig. La inclusion de las fechas “February 11 thru 14"
(posiblemente 1964) refuerza su caracter promocional. Los carteles de Varig
buscaban transmitir modernidad y sofisticacion, reflejadas en la tipografia y
composicion visual, asi como en la imagen de la ciudad como destino (Scherer,
2022).

Los colores empleados poseen significados culturales asociados al carnaval y a Rio
de Janeiro: rojo (pasion e intensidad); azul (mar y cielo, ligados al paisaje y a la
aerolinea); amarillo (sol, luminosidad y energia); purpura (magia y encantamiento).
La estilizacion de los foliones, sin detalles individualizados, resalta la vivencia
colectiva del carnaval, donde el individuo se diluye en la experiencia artistica
compartida. Los carteles publicitarios refuerzan la construccion de una identidad
visual cultural dirigida al publico objetivo (Jorge, 2009).
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El cartel VRG04 se configura como una estrategia de Varig para promover a Rio —
puerta de entrada de sus operaciones — como destino turistico de lujo y exotismo,
como muestra la propaganda en la revista Art News Annual (Figura 18). En las
décadas de 1950 y 1960, la empresa tuvo un papel crucial en la ampliacién del
turismo internacional a Brasil, con materiales publicitarios sofisticados que
destacaban el valor cultural y natural del pais.

El lenguaje visual modernista del cartel, inspirado en Bauhaus y en el disefio suizo,
refleja la tendencia internacional de simplificacién y funcionalidad. La identidad
visual de los destinos turisticos es esencial para consolidar la imagen de una
localidad, con el disefio grafico como elemento clave (Silva, 2022).

El cartel VRGO04, "Carnival in Rio", de Varig, sintetiza una estrategia de marketing
que va mas alla de la publicidad, convirtiéndose en un documento visual sobre la
identidad cultural de Rio y su promocion turistica. El analisis de los elementos
graficos y semibticos revela elecciones estéticas y comunicacionales, ademas de la
interseccién entre disefio, turismo y cultura. Aunque la autoria no esta indicada, es
posible atribuirla a Nelson Jungbluth, activo por mas de 30 afios en el
Departamento de Propaganda de Varig.

Bajo la lente formal, se observa la integracion entre planos cromaticos calidos y
figuras humanas en movimiento, evocando vitalidad. Por el anadlisis de contenido,
los cuerpos festivos y la referencia al Carnaval activan lecturas de identidad popular
y de exotismo. Ya en el analisis semiético, estos cuerpos se convierten en simbolos
de brasilidad exportable, reforzando el lugar de Rio como capital turistica de la
alegria.
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Figura 18: Anuncio publicado en la Revista Art News Annual.
Fuente: Revista Art News Annual, Ediciéon 28, Noviembre de 1958

Lps carteles publicitarios construyen narrativas que consolidan valores culturales e
historicos (Rangel, 2015). El cartel VRGO04 es, asi, un artefacto visual de relevancia
institucional, configurando indicios de un Paisaje Cultural de Rio.
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4.5 Cartel VRG0S5 (1968): Construccion Visual de Rio de Janeiro y de la
Identidad Carioca.

El poster VRGO5 de 1968, atribuido a Nelson Jungbluth, es un artefacto visual
esencial para entender tanto la promocién turistica de Rio de Janeiro cuanto la
identidad de Varig. Este estudio analiza elementos formales, semidticos e historicos
de la pieza, mostrando cémo el disefio construyd una imagen institucional
idealizada y atractiva del destino.

La composicién se destaca por la simplicidad estilizada y formas geométricas
alineadas al modernismo grafico. El fondo amarillo soleado remite al clima tropical
de Rio, mientras el destaque al nombre “RIO”, en letras negras y sélidas, confiere
presencia al destino. La insercion sutil del avion cruzando la letra “O”, recurso
presente en otras piezas, refuerza la asociacion entre viaje y ciudad.

La imagen central muestra una sombrilla de playa colorida con patron geométrico y
colores vibrantes, simbolizando ocio y vida playera, al mismo tiempo que protege
representaciones estilizadas del Pan de Azucar, Bahia de Guanabara y regatas. El
sol, con rayos blancos y centro magenta, enfatiza la energia y alegria de la ciudad.

La paleta cromatica vibrante — amarillo (Pantone Coated: 110 C), azul (Pantone
Coated: 2133 C), verde (Pantone Coated: 2273 C), rojo (Pantone Coated: 2349 C),
magenta (Pantone Coated: 2063 C) y negro (Pantone Coated: Black 6 C) — actua
como signo visual que remite a la naturaleza, mientras construye una imagen
idealizada de Rio. Esta eleccion refuerza los sentidos de clima, exuberancia,
sofisticacion y deseo, esenciales a la promocion turistica e institucional (Figura 19).

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
2063 C 2349C 2133 C 2767C 2273 C 7604 C Blacké6 C

Figura 19: Colores primarios afadidos de matices vibrantes.
Fuente: Elaborado por el Autor, 2025.

El cartel trasciende la estética y contribuye a la construccion de una identidad
cultural. La estilizacion de elementos naturales y urbanos refuerza el imaginario de
Rio como paraiso tropical, de naturaleza, ocio y cultura (Scherer, 2022).

En los afos 1960, Varig vivia expansion y proyeccion internacional. El cartel
expresa este optimismo, asociando la marca a la modernidad, sofisticacién y
valorizacion del turismo de masas. La eleccion de Nelson Jungbluth, renombrado
disenador grafico, demuestra la inversion de Varig en comunicaciéon visual como
estrategia para consolidar su identidad y promover a Rio como destino turistico de
destaque (Varig-Airlines, s.d.).

El disefio adopta la estética modernista, con sintesis formal y objetividad. Aunque
no plenamente neoconcretista, el trabajo de Jungbluth comparte la valorizacién de
la expresion subjetiva. Se puede aun notar el tachismo en la caligrafia de los
contornos negros. En comparacion con otras aerolineas (Air France, Pan Am,
United Airlines), el cartel de Varig se destaca por el enfoque en la cultura carioca,
con representacion minimalista e idealizada, en oposicion a enfoques realistas o
eclécticos (Figura 20).

18/32



oy

CALIFORNIE

a) Bernard Villemot para b) Guy Georget para Air ¢) Aaron Amspoker para d) James Jebavy para
Air France — Africa do France — California, 1961 Panam — Franga, ¢.1950s United Air Lines - Hawaii,
Norte. 1950 1960 — 1969.

Figura 20: Tachismo y contornos expresivos en los carteles de las aerolineas de los
anos 1950-60.

Fuente : https://archive.org/. Elaborado por el Autor,2025

El analisis formal destaca el uso grafico mas sintético y minimalista, en sintonia con
tendencias internacionales de disefio de la década. A partir del analisis de
contenido, la simplificacion visual puede entenderse como discurso de modernidad
y cosmopolitismo, acercando Rio a destinos globales. Ya el analisis semidtico
interpreta la estilizacion del paseo maritimo como simbolo abstracto, capaz de
representar Rio sin necesidad de figuracion literal.

VRGO05, de 1968, demuestra como el disefio grafico actua en la construccion de
identidad y comunicacion de valores culturales. Con lenguaje visual sofisticado, la
obra representa Rio de Janeiro y ayuda a crear un imaginario de modernidad y
prestigio, preanunciando su paisaje cultural. Asi, la obra de Jungbluth se configura
como un importante estudio de caso sobre la interrelacion entre arte, cultura,
historia e identidad en la comunicacién de masas.

4.6 Cartel VRGO06 (S/D)- "Carnival in Rio": Arte, Cultura y Estrategia
Mercadolégica.

El cartel VRGO06 (S/D) — "Carnival in Rio" presenta una composicion vibrante con
una passista estilizada en formas geométricas, evocando dinamismo y alegria. La
ausencia de realismo refuerza la abstraccion moderna ligada al Carnaval. La figura
humana se conecta a la cultura carioca, donde la musica y la danza expresan
identidad cultural preanunciando la idea de Paisaje Cultural.

Los colores — rojo (Pantone Coated: 485 C), amarillo (Pantone Coated: 109 C), azul
(Pantone Coated: 7687 C), verde (Pantone Coated: 7762 C) y rosa (Pantone
Coated: 7424 C) — saturados y contrastantes (Fig. 21), crean un efecto festivo y
proyectan a Rio, una vez mas, como destino exético y vibrante (Awari, s.d.)

Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
7499 C 485C 7687 C 7762 C Black 6 C

Figura 21: Colores primarios afiadidos de matices vibrantes.
Fuente: Elaborado por el Autor, 2025.
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Aunque no presenta elementos iconicos como el Cristo Redentor o el Pan de
Azucar, el poéster evoca el paisaje cultural carioca por medio del Carnaval,
manifestaciéon popular esencial a la identidad de Rio y ligada a su paisaje urbano y
social. La obra sintetiza un city marketing que asocia cultura y urbanidad al paisaje
natural, componiendo una "marca Rio", un modo de ser.

Entre los anos 1950 y 1970, Varig se consolidd como la principal aerolinea
brasilefia. En este contexto, invirti6 fuertemente en publicidad internacional para
promover Brasil como destino turistico. El cartel VRGO06, “Carnival in Rio”, se inserta
en esta estrategia, con el apuesto "via Varig" posicionando a la empresa como
medio de acceso a la riqueza cultural de Rio.

El estilo del poster remite al modernismo tardio brasilefio con influencia del pop-art
de las décadas de 1960-70, marcado por formas geométricas simplificadas y uso
expresivo del color. La autoria se atribuye al artista Nelson Jungbluth, responsable
de consolidar la identidad visual de Varig en el periodo, aunque no hay confirmacién
oficial.

La semidtica es central: la passista y los colores vibrantes funcionan como indices
del Carnaval carioca. El avién en la esquina inferior derecha representa movilidad y
conexion internacional, mientras el logotipo refuerza la identidad corporativa de
Varig. La imagen construye una narrativa visual que asocia el placer del Carnaval a
la experiencia de volar por la empresa.

Por el analisis formal, el cartel evidencia el predominio del tachismo grafico y el
eslogan, traduciendo una estética directa y objetiva. El andlisis de contenido sugiere
que la opcion por el grafismo refuerza la fluidez y movimiento de la experiencia
prometida, invitando al publico a vivir la experiencia de un paisaje cultural. En el
analisis semiético, la imagen del avién sobrepuesta al logotipo de Varig opera como
indice de desplazamiento y como simbolo de pertenencia a un circuito turistico
global.

Asi, el poster sintetiza elementos culturales y estrategias mercadolégicas globales,
reflejando el papel histérico de Varig en la promocion internacional de Brasil y
permaneciendo como un registro relevante del disefio grafico publicitario del siglo
XX.

5 Discusion

Los carteles de Varig analizados presentan una representacién visual rica y variada
de preanuncio del paisaje cultural carioca, reflejando tendencias artisticas e
ideologicas del periodo. A continuacion, se identifican patrones recurrentes,
singularidades y la linea ideolégica predominante.

5.1 Patrones recurrentes

5.1.1 El Cristo Redentor como simbolo central y su conexién con el turismo
internacional

En los pésters de Varig entre 1950 y 1970, la representacién del Cristo Redentor
refleja una estrategia visual e ideoldgica que posiciona a Rio como destino turistico
internacional. Asi como otros hitos iconicos mundiales, el Cristo desempena un
papel fundamental en la construccion de la identidad cultural carioca y en la
promocion de la ciudad globalmente.

5.1.2 Paralelo entre el Cristo Redentor y otros hitos turisticos globales

El uso del Cristo Redentor sigue una légica comun a otras ciudades que utilizan
simbolos arquitecténicos o culturales para marcar presencia en el imaginario global.
Monumentos como la Torre de Belém, la Torre Eiffel, el Big Ben y la Estatua de la
Libertad expresan valores historicos, politicos y culturales arraigados, funcionando
como dispositivos simbdlicos de identidad nacional. La Torre de Belém remite a la
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expansion maritima portuguesa (UNESCO, 1983); la Torre Eiffel, a la modernidad
industrial y al romanticismo francés (Betette y Castilho, 2020); el Big Ben, a la
estabilidad institucional britanica (Lewis, 2023); y la Estatua de la Libertad, a la
democracia y a la acogida de inmigrantes (New York, 1976). Estos hitos trascienden
la monumentalidad para proyectar valores identitarios.

De la misma forma, el Cristo Redentor, visible desde diversos puntos de la ciudad,
actua como simbolo multifacético de Rio de Janeiro, reforzando su presencia como
hito reconocible.

5.1.3 Significados del Cristo Redentor en la cultura brasileina

El monumento del Cristo Redentor extrapola la dimension religiosa y asume
multiples significados. Con los brazos abiertos volteados hacia la ciudad, transmite
paz, fe y acogida, reforzando la imagen de Brasil como nacién receptiva y
hospitalaria (Silva y Pinheiro, 2022). En estilo Art Déco y revestido de piedra jabon,
representa una sintesis entre arte e ingenieria, consolidandose como icono de la
modernidad brasilefia desde 1931 (Roiter, apud O Globo, 2015). Su ubicacién en el
paisaje del Bosque de Tijuca establece una fuerte conexion entre naturaleza y
urbanidad, funcionando como punto focal visual y simbdlico de Rio (Menezes,
2001). La eleccién como una de las Nuevas Siete Maravillas del Mundo en 2007
refuerza su estatus como monumento emblematico del patrimonio mundial y
simbolo de la identidad nacional brasilefia (Giumbelli, 2008).

5.1.4 Cristo Redentor en los carteles analizados de Varig

Se observa la estilizacion del Cristo Redentor en distintos contextos visuales,
revelando su capacidad de adaptacion simbdlica a las multiples narrativas de la
cultura brasilefa. En el cartel VRGO01, la imagen del Cristo estd acompanada por
elementos tropicales, como la guacamaya y la orquidea, asociando espiritualidad y
exotismo natural. La composicidn cromaticamente vibrante sugiere una celebracion
de la diversidad cultural, reiterando el papel del monumento como simbolo
integrador. Ya en el cartel VRGO2, el Cristo es representado con formas
geometrizadas y colores intensos, resaltando su aspecto moderno y su fuerza
iconografica. Integrado al sol y al Pan de Azucar, compone una narrativa que
articula naturaleza, cultura y turismo, proyectando una imagen contemporanea e
internacionalizada de la ciudad y de Brasil. Asi, los carteles demuestran como el
Cristo se transforma en signo polisémico (Saussure, 1972), comunicando distintas
facetas de la identidad nacional por medio de recursos graficos y simbalicos.

5.1.5 EIl Cristo Redentor en el Dossier de la Candidatura de la Ciudad de Rio
de Janeiro a Paisaje Cultural Brasileiio

En el Dossier de la Candidatura de la Ciudad de Rio de Janeiro a Paisaje Cultural
Brasileno, el Cristo Redentor es reconocido como uno de los elementos iconicos
gque componen el paisaje cultural de la ciudad. Es mencionado en la categoria de
“Paisaje Asociativa”, que incluye elementos con intervencién humana y que
proyectan la imagen de Rio en Brasil y en el mundo. El documento destaca al Cristo
como simbolo de identidad cultural y religiosa, resaltando su relacion con los
elementos naturales de la ciudad, como montafas y la Bahia de Guanabara. Es
citado como punto de observacion que contribuye a la percepcién visual, ademas
de reforzar la interaccion entre naturaleza y urbanizacion.

El monumento es ampliamente utilizado en representaciones artisticas y visuales,
consolidando su papel como icono carioca (Iphan, 2011). En los carteles de Varig,
ejercio una funcion estratégica en la construccion de la imagen internacional de Rio
de Janeiro y preanuncié un paisaje cultural carioca. Representado no apenas como
simbolo religioso, sino también como elemento artistico, cultural y turistico, conecta
la ciudad al imaginario global. Su presencia en las piezas graficas de la aerolinea
refleja un intento de posicionar a Rio entre los grandes destinos turisticos
mundiales, utilizando un hito reconocible para atraer visitantes internacionales.
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5.1.6 EIl Cristo Redentor en el Paisaje Cultural de Rio de Janeiro: un analisis
a la luz del parecer del Icomos

Segun el parecer del Icomos, el Cristo Redentor, en la cima del Corcovado, es uno
de los elementos estructurantes del paisaje cultural de Rio de Janeiro. El informe
afirma que “la ciudad de Rio de Janeiro, moldeada por la interaccién entre
montanas y mar, se desarrollé en un paisaje excepcionalmente dramatico” (Iphan,
2012, p. 1), en el cual el monumento asume un papel de destaque. Es parte
esencial del concepto de paisaje cultural adoptado en la nominacién de Rio como
patrimonio mundial: “la nominacién seriada abarca todos los principales elementos
naturales y estructurales que condicionaron e inspiraron el desarrollo de la ciudad”
(Iphan, 2012, p. 2).

Ademas de la relevancia estética y simbdlica, el Cristo Redentor participa de la
experiencia sensorial y cultural de la ciudad. El documento destaca que “el paisaje
carioca es celebrado en las artes, incluyendo pintura y poesia” (Iphan, 2012, p. 37),
evidenciando cémo el monumento trasciende su funcion religiosa para convertirse
en un icono global. La interaccidén entre elementos naturales y urbanos es central
para la caracterizacion de Rio como paisaje cultural vivo y dinamico.

5.2 Elementos naturales como atractivos turisticos en los carteles de Varig

La representacion de la naturaleza exuberante en los carteles de Varig refleja la
valorizacion del paisaje natural de Rio de Janeiro como uno de los principales
atractivos turisticos de la ciudad. A continuacién, se abordan los principales
aspectos que destacan esta valorizacion en las piezas graficas analizadas:

5.2.1 Pan de Azucar y Montanas

El Pan de Azucar es uno de los iconos naturales mas reconocidos de Rio, retratado
en los carteles VRG01, VRG02, VRG03 y VRGO05. Su presencia simboliza la
exuberancia y belleza natural, asi como la idea de contemplacion y ocio al aire libre,
como el teleférico a la cima, con vistas panoramicas de la ciudad (Parque Bondinho
do Pao De Acucar, s.d.).

5.2.2 Playa, Sol y Actividades Nauticas

Las playas cariocas, como Copacabana, Ipanema y la Ensenada de Botafogo, son
representadas en los carteles como espacios de ocio al sol. Esta idea esta presente
en los carteles VRGO1 [Sombrilla y regata en la ensenada de Botafogo]; VRGO02
[Sol, paseo maritimo de Copacabana y regata]; VRGO03 [Aguas cristalinas, chicas
en bafiador y barcos de pesca]; VRGO5 [Sol, sombrilla y paseo maritimo].

5.2.3 Faunay Flora Tropical

La vegetacion ftropical esta presente en los carteles VRGO01 [Orquidea y
Guacamaya] y VRGO03 [Arreglo con Bromelias], reforzando la imagen de la ciudad
como destino exotico y natural (DRUMMOND,1988).

5.2.4 Cultura Carioca

El paisaje influye en la cultura carioca, con actividades al aire libre reflejadas en los
carteles: VRGO01, VRG02 y VRGO05 [Regatas]; VRGO03 [Pesca y orilla del mar];
VRG04 y VRGO06 [Carnaval, samba y batucadal.

5.2.5 Elementos Naturales y practicas culturales en el Dossier de la
Candidatura de la Ciudad de Rio de Janeiro a Paisaje Cultural Brasileno

El Dossier enfatiza la interaccion entre ciudad y paisaje natural, destacando la
armonia entre el ambiente urbano y elementos como montafas, playas y areas
verdes. El Pan de Azucar, el Corcovado y otras formaciones estructuran el paisaje
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de la ciudad. Las playas, especialmente Copacabana e Ipanema, son espacios de
ocio y sociabilidad fundamentales para la identidad carioca.

El Bosque de Tijuca y el Jardin Botanico son destacados como areas esenciales
para la biodiversidad de la Mata Atlantica y la calidad de vida de los habitantes. El
dossier reconoce el Carnaval como una de las manifestaciones culturales mas
relevantes, resaltando el samba y la batucada como expresiones artisticas que
representan la alegria y espontaneidad del pueblo carioca (Iphan,2011).

La representacion de la naturaleza exuberante y de la alegria del carnaval en los
carteles de Varig refleja la importancia del paisaje de Rio como atractivo turistico y
elemento cultural. La combinacién de montafas, playas, vegetacion tropical y
carnaval crea una imagen exética y acogedora, fortaleciendo la identidad de la
"Ciudad Maravillosa", tantas veces promovida por Varig.

5.2.6 Elementos Naturales, Practicas Culturales y el Paisaje Cultural de Rio
de Janeiro en el Parecer del Icomos

El parecer del lcomos destaca que el paisaje cultural de Rio resulta de la
interaccion entre elementos naturales — como laderas, orografia, Bahia de
Guanabara y vegetacion exuberante — y manifestaciones culturales, desde la
arquitectura hasta las festividades. Esta unién es vista como esencial para la
identidad de la ciudad, donde el paisaje natural compone la vida y la memoria social
(lphan, 2012, p. 12).

Los elementos naturales son marcadores de la identidad carioca. La topografia
singular — cerros, laderas y el mar — inspira intervenciones artisticas y refuerza la
sensacion de lugar. Estos elementos enriquecen la estética urbana e influyen en la
construcciéon de la memoria colectiva y el sentido de pertenencia de la poblacion
(lphan, 2012, p. 15).

El parecer también enfatiza que las practicas culturales — fiestas, rituales y formas
artisticas — son fundamentales para la conformacion del paisaje. Estas animan los
espacios y traducen la historia, las transformaciones sociales y los modos de vida
de Rio. Valorizar estas manifestaciones es esencial para la preservacion de la
identidad local (Iphan, 2012, p. 18).

Por ultimo, el documento resalta que la interaccion entre elementos naturales y
practicas culturales define el escenario fisico de Rio, fortaleciendo una memoria
colectiva robusta. Preservar esta relacién es esencial para mantener viva la historia
y las tradiciones que confieren a la ciudad su caracter singular y valor universal
(lphan, 2012, p. 22).

5.3 Cromatismo e identidad: la luminosidad tropical en la construccion
visual del paisaje cultural carioca en los carteles de Varig

Como pudo observarse en los analisis de los diferentes carteles, el uso de colores
vibrantes en las piezas promocionales de Varig sobre Rio de Janeiro constituy6 una
estrategia visual de fuerte apelacion simbdlica, que va mas alla de la estética para
configurar una narrativa cultural. La elecciéon cromatica — marcada por tonos
saturados y contrastantes como rojo, amarillo, azul, entre otros — refleja la
luminosidad peculiar de la ciudad y se inserta en un contexto de construccion de la
imagen turistica y afectiva del paisaje carioca.

La luz solar intensa y directa caracteristica de las regiones tropicales es un agente
decisivo en la formacion de la paleta visual del paisaje carioca. Estudios indican
que, en ambientes tropicales, la incidencia solar acentua el contraste entre luz y
sombra, tornando los colores mas saturados y perceptiblemente vibrantes
(Fairchild, 2013). La descomposicién de la luz blanca natural, combinada con la
atmosfera himeda y densa de la ciudad, confiere al cielo, a la vegetacion y a las
construcciones una intensidad cromatica que se torna referencia para
representaciones visuales de Rio de Janeiro (Ebert, 2010).
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En los pésters de Varig, esta intensidad es reproducida por medio del uso
deliberado de colores que evocan la sensacion de calor y vitalidad, reforzando la
identidad solar de la ciudad. La combinacién entre el azul del cielo y del mar, el
verde de la vegetacion y los tonos claros o grisaceos de las construcciones
establece un repertorio visual reconocible y sugerente.

La cromaticidad empleada en los carteles no es neutra. Esta opera como simbolo
de la vivacidad cultural carioca, asociada a un estilo de vida alegre, despreocupado
y festivo. El uso recurrente de paletas vibrantes sirve para reforzar estereotipos
positivos de la ciudad, como receptividad, espontaneidad y energia (Awari, s.d.). En
este sentido, el rojo representa la pasion y el dinamismo de las manifestaciones
populares, mientras el amarillo evoca el sol y la hospitalidad. EI azul articula los
elementos naturales con la sensacién de libertad y amplitud espacial. Esta
codificacién simbdlica contribuye a fijar el imaginario turistico de la ciudad de forma
afectiva y marcante.

La psicologia del color ofrece fundamentos para comprender la eficacia de esta
estrategia visual. Matices vibrantes son percibidos con mayor intensidad emocional
y favorecen reacciones positivas como entusiasmo, felicidad y acogida. Ademas,
son elementos clave en la captacion de la atencidn y en la memorizacién de
imagenes publicitarias (Yakubu, 2023). En los pésters de Varig, el uso de estos
colores no solo maximiza el impacto visual, sino que consolida una imagen positiva
y deseable de Rio. La comunicacion cromatica actia como interfaz sensible entre el
observador y el paisaje representado, mediando experiencias emocionales que
estimulan el consumo turistico.

Este dinamismo ambiental inspira representaciones que no se limitan a una
reproduccion fiel del paisaje, sino que captan sus aspectos sensoriales vy
emocionales, contribuyendo a una lectura poética e idealizada del territorio.

Entre las décadas de 1950 y 1970, el disefo grafico brasilefio fue fuertemente
influenciado por los movimientos modernistas, que proponian una visualidad
optimista y celebratoria de la cultura nacional (Santos, 2024). La adopcion de
colores intensos en los carteles de Varig esta alineada con la estética modernista y
con las tendencias internacionales de publicidad de la época, que privilegiaban el
impacto visual y la claridad comunicacional. En este escenario, la valorizacion de la
cultura popular y de la identidad regional se manifiesta por medio de elecciones
graficas que mezclan brasilidad, tropicalismo y sofisticacion cosmopolita — una
sintesis eficaz para la promocién de destinos turisticos en el imaginario
internacional.

5.3.1 Colores, Luz y la Integracion Entre Naturaleza y Cultura segun el
Dossier de la Candidatura de la Ciudad de Rio de Janeiro a Paisaje Cultural
Brasilefio

El dossier enfatiza la interaccion entre hombre y naturaleza, resultando en un
paisaje cultural singular, donde los colores y la luminosidad desempefian un papel
crucial. La belleza de la mata atlantica, sierras y montafias que se apoyan en el
mar, amplias bahias y ensenadas atrajo a viajantes que registraron vistas que
encantan. La ciudad es vista como un lugar donde la naturaleza es asombrosa,
llevando al hombre carioca a construir una ciudad que parece una “segunda
naturaleza”, con paisajes culturales que reflejan la sensibilidad humana ante esta
naturaleza singular (Iphan, 2011, p. 9).

El contraste es una caracteristica marcante de la ciudad: montanas cubiertas de
mata al margen de una bahia abrigada, con tierras planas de manglar (Iphan, 2011,
p. 20). En este contexto, se destacan la luminosidad y los colores en diversos
elementos del paisaje. El "gran paisaje azul de la bahia de Guanabara" es
enmarcado por el verde del Parque do Flamengo. Las playas, como Copacabana,
con sus paseos de piedra portuguesa, crean una vision como en una pintura
poblada por bafistas y peatones, con mosaicos ondulados que remiten al mar
(Iphan, 2011, p. 16).
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Las laderas y planaltos del Bosque de Tijuca, con bosques frondosos, mantienen la
armonia entre la naturaleza brasilefa y el desarrollo artistico. La reforestacion del
Macizo de Tijuca, tras la deforestacién por la caficultura, es un ejemplo exitoso de
regeneracion (Iphan, 2011, p. 56). El caserio blanco, citado por Maria Graham
(1824), es mencionado como elemento que, junto a las montafas, vegetacion, islas
floridas y playas verdes, torna a Rio un escenario encantador. La arquitectura, el
urbanismo y el paisajismo se alian con obras maestras en armonia con los cerros
cariocas, como el Museo de Arte Moderno y el Parque do Flamengo (Iphan, 2011,
p. 39y 10).

Las sensaciones transmitidas por el paisaje carioca, con sus colores y luminosidad,
estan ligadas a la cultura local. Rio es visto como un ejemplo unico de equilibrio
entre hombre, ciudad y naturaleza, reconocido como monumento a la calidad de
vida y al placer de vivir (Iphan, 2011, p. 9). Viajantes se encantaban con la belleza
de la ciudad, la floresta tropical y la combinacion de los elementos del paisaje. El
paisaje carioca inspiré artes, literatura, arquitectura y urbanismo. Escarpas del
Corcovado, Pan de Azucar, Bahia de Guanabara, Parque do Flamengo y Playa de
Copacabana se tornaron representaciones iconicas (Iphan, 2011, p. 39).

La asociaciéon con la cultura carioca se evidencia en las practicas sociales, como en
las playas, que se tornaron locus de sociabilidad. La cultura de la playa,
desarrollada en Copacabana desde los afios 1920, se torndé un patron de
comportamiento en todo el pais (Iphan, 2011, p. 12). La integracion entre naturaleza
y ciudad se da por el uso de las calles, espacios a la orilla del mar, lagunas,
parques y plazas, promoviendo encuentros entre mar, floresta y ciudad, moldeando
este paisaje cultural (Iphan, 2011, p. 21).

El dossier del Iphan revela que los colores vibrantes del mar y de la vegetacion
tropical, la intensa luminosidad y los contrastes entre montafia, floresta y ciudad son
caracteristicas intrinsecas al paisaje cultural carioca. Tales aspectos sensoriales
influyen en la construccion de la ciudad, las formas de interaccién de los habitantes
con el espacio y las manifestaciones culturales. El paisaje, con sus colores y luz, es
un activo fundamental que define la identidad y el valor universal excepcional de
Rio.

5.3.2 Colores, Luz y la Integracion Entre Naturaleza y Cultura segun el
parecer del Icomos

El parecer del Icomos, aunque mas conciso en cuanto a los colores y luminosidad,
reconoce la fuerte influencia del paisaje natural sobre la cultura y las artes cariocas
(Iphan, 2012, p. 2). El documento menciona que el paisaje urbano fue moldeado por
la ubicacion entre montafas y la Bahia de Guanabara, lo que influencié la
diversidad cultural y las artes, como pintura y poesia. La luminosidad natural y los
colores del mar, de la vegetacién y del cielo tropical son implicitas en esta
descripcion (Iphan, 2012, p. 7).

El parecer afirma que la belleza de Rio inspird obras de arte, literatura y musica. El
paisaje, con sus caracteristicas visuales, sirvi6 como tema recurrente y elemento
definidor de la identidad cultural carioca (Iphan, 2012, p. 7). También es destacada
la armonia entre naturaleza e intervencion humana en la formaciéon del paisaje
cultural. La ciudad se desarrollé aprovechando su geografia Unica — lo que sugiere
que colores y luz influenciaron la estética urbana.

En cuanto a las practicas culturales, se observa que la belleza del paisaje es
apreciada tanto por profesionales cuanto por aficionados, formando parte de la
cultura local (Iphan, 2012, p. 7). El parecer reconoce la belleza del paisaje carioca
como inspiracion para la cultura y las artes, y como elemento que moldea la
relacion entre naturaleza y ciudad, influenciando los espacios construidos y las
practicas de contemplacion.
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5.4 Laaeronave como simbolo de mediaciéon y modernidad

El turismo necesita ser entendido dentro de una légica de movilidades, en que el
desplazamiento es tan importante como el destino (Hannam; Sheller; Urry, 2006).
Los aviones presentes en todos los carteles analizados simbolizan esta experiencia
en movimiento, confiriendo valor estético, emocional y aspiracional al propio acto de
volar.

En los carteles analizados pudo percibirse la aeronave como elemento marcante de
la comunicacion visual. Lejos de ser meros adornos graficos, los aviones cruzan los
cielos del paisaje carioca, actuando como simbolo de mediacion entre el turista y el
destino y como firma visual que consolidaba a la compafia como protagonista de la
promocion de Rio de Janeiro como destino turistico de alto estandar internacional.

Esta iconografia posiciona a Varig como mas que una empresa de transporte aéreo:
se presenta como facilitadora del acceso a una experiencia cultural y sensorial. Los
aviones surgen como emblemas de conexion simbdlica y logistica, uniendo el
imaginario del viajero internacional con el paisaje urbano y natural de Rio de
Janeiro. La importancia de las compafiias de navegacion y aéreas como agentes de
esta promocion fue fundamental.

Los carteles turisticos fueron disefiados con fines comerciales por las compafias
que operaban rutas de travesia atlantica, teniendo a Rio como uno de sus puntos
de embarque y desembarque. Asi, funcionaban como documentos visuales de
promocion del destino (Roiter, apud O Globo, 2015 y Knauss, apud Motta, 2016).

En el periodo delimitado por esta investigacion, Varig asume un papel central en
esta narrativa. Al heredar las rutas internacionales de Panair, en 1964, la empresa
se consolidd asociada a la imagen de Rio. Las imagenes en los carteles eran parte
de la propia identidad de la empresa (Knauss, apud Motta, 2016).

Ademas de mediar el acceso a Rio, los posters reflejaban la evolucion de la
identidad visual de Varig. icaro y Rosa de los Vientos, simbolos presentes en las
aeronaves, funcionaban como metaforas del vuelo y la osadia, reforzando la
modernidad y el alcance de la compania. La evolucion de los aviones — desde los
hidroaviones Dornier Wal hasta los jets Boeing 747 — representaba visualmente la
sofisticacion de la marca (Varig-Airlines, s.d.).

Esta comunicacién visual asociaba el vuelo a un estilo de vida sofisticado,
cosmopolita y moderno. Los aviones se tornaban iconos de deseo, estatus y
progreso tecnoldgico (Airway, 2023).

La presencia constante de las aeronaves en los pdésters establece una relacion
simbdlica entre medio de transporte y destino. Al retratar aviones sobrevolando el
Pan de Azucar, el Corcovado y la Bahia de Guanabara, los materiales publicitarios
sugerian que la experiencia comenzaba aun en el cielo, reforzando a Varig como
protagonista en la construccion de la imagen de Rio como ciudad global y moderna.

Este enfoque reforzaba la identidad de Varig como simbolo de confianza e
innovacién, proyectando a Brasil en el turismo internacional. La introduccion del
Caravelle, en 1959, posiciond a la empresa como pionera en la aviacién comercial
del pais, ampliando el alcance del turismo a Rio y a otras ciudades. La ruta
Rio-Nueva York, inaugurada en 1955 con el Lockheed Super Constellation,
marcaba no solo un hecho logistico, sino también simbdlico, consolidando a Varig
como embajadora del destino brasilefio (Varig-Airlines, s.d.).

Asi, el icono de la aeronave se torna, en los posters de Varig, el eslabon entre
cultura, tecnologia y turismo, componiendo una imagen de sofisticacion vy
modernidad. Esta firma grafica fortalecid la percepcion de la compafiia como
mediadora directa del acceso al paisaje cultural carioca, contribuyendo a la
consolidacion de Rio como destino turistico global.
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5.5 Porunalinea ideolégica.

Frente a lo expuesto, puede inferirse que los carteles de Varig reflejan una linea
ideolégica clara y persistente de promocién de Rio de Janeiro como destino
turistico paradisiaco, vibrante y culturalmente rico, combinando naturaleza
exuberante con simbolos culturales reconocibles mundialmente. Esta ideologia
visual posiciona a la ciudad como espacio ideal para el ocio internacional, creando
una imagen que trasciende el simple turismo para convertirse en invitacion a la
experiencia cultural y emocional.

Los carteles destacan playas, como Copacabana, con colores vibrantes y escenas
de ocio al sol, enfatizando la naturaleza tropical y el clima convidativo. Esta
valorizaciéon del paisaje refuerza la idea de Rio como paraiso terrestre, donde la
belleza natural es el atractivo central para el turista internacional.

Ademas, incorporan simbolos culturales como el Cristo Redentor y el Pan de
Azucar, iconos de la identidad carioca y brasileia. Combinados con escenas de
ocio, comunican una atmosfera festiva y acogedora, expresando una cultura
vibrante que invita a la vivencia de experiencias auténticas.

El uso de colores fuertes y luminosos reproduce la experiencia visual de Rio,
creando una atmodsfera idealizada, casi utdpica, que estimula el deseo de viaje y
descubrimiento. Tal idealizacion funciona como estrategia de marketing,
posicionando a Rio como destino de ensueno, accesible y deseable, reforzando la
imagen de Brasil como pais alegre, exdtico y culturalmente rico.

La linea ideoldgica enfatiza la coexistencia entre exuberancia natural y riqueza
cultural, sugiriendo que Rio ofrece una experiencia turistica completa. Esta
narrativa visual construye a Rio como destino unico, donde se disfruta de la
naturaleza y de la diversidad cultural.

Los carteles de Varig entre 1950 y 1970 consolidan esta ideologia al elegir
elementos como playas, monumentos y colores vibrantes, creando una narrativa
que refuerza la identidad carioca y brasilefia y construye un Paisaje Cultural
aspiracional para el turismo global, contribuyendo a lo que, en el futuro, se
convertiria en el reconocimiento de Rio como Paisaje Cultural Urbano por la
UNESCO.

5.6 Varig y la Consolidacion del Sector Turistico en Brasil

Al promover Rio de Janeiro como destino deseado, Varig cumplié un papel
estructurante en la consolidacién del sector turistico en Brasil. Mas que una
transportadora aérea, la compaiia articulaba desplazamiento, imagen vy
experiencia. Su publicidad sofisticada, especialmente en las décadas de 1950 a
1970, funcionaba como vector de deseo, posicionando a Rio como el principal
producto turistico nacional.

Al asumir las rutas de Panair en 1964, Varig se consolidé como puerta de entrada
simbdlica de Brasil. Los carteles analizados no solo representaban la ciudad, sino
que producian una imagen idealizada, moldeada para el consumo internacional.

La economia del turismo crea experiencias simbdlicas que simulan autenticidad,
organizando el paisaje como espectaculo (MacCannell, 1999). Los carteles de Varig
participan de esta légica, al escenificar un Rio idealizado para el consumo turistico
global.

Al combinar paisaje, cultura, ocio y modernidad, la empresa pasé a actuar como
agente activo en la construccion de una identidad turistica de Brasil, mediada por
sus servicios, su estética y su imagen institucional.

El turismo cultural opera en la interseccion entre identidad local y deseo global,
promoviendo lugares como marcas (Richards, 2007). En este sentido, la imagen de
Rio en los carteles de Varig es un ejemplo inaugural de branding territorial, en que
elementos visuales y simbdlicos son movilizados para proyectar una experiencia
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cultural deseable y consumible en el mercado internacional.

Con esto, Varig se integré a una légica de city marketing pionero, avant la lettre,
convirtiendo Rio de Janeiro en experiencia vendible — como destino exdtico,
moderno, solar y hospitalario — anticipando estrategias contemporaneas de
promocion territorial y reconocimiento de su paisaje cultural.

6 Consideraciones Finales

El analisis de los carteles publicitarios de Varig permite comprender cémo la
comunicacion visual contribuy6 a la construccion simbdlica de Rio de Janeiro como
destino turistico internacional, anticipando la percepcion de su consagraciéon como
Paisaje Cultural por la UNESCO en 2012. Estos materiales, producidos entre las
décadas de 1950 y 1970, operaron como herramientas de mediacion entre
identidad local y proyeccion global, integrando naturaleza, cultura e idealizacion en
composiciones que traducian el espiritu de la ciudad en imagenes reconocibles y
deseables.

El paisaje turistico, como en los carteles de Varig, es, por lo tanto, una construccion
narrativa del espacio; espacio este que solo existe mientras es practicado y
simbolizado (Certeau, 1994). Estos materiales, al mismo tiempo que promovian
Rio, consolidaban una légica mercadoldgica en la que la ciudad era vendida como
experiencia.

La ciudad que se ve no es solo aquella que se visita, sino también aquella que se
desea, representa y consume por medio de signos, imagenes y narrativas que
reconfiguran la experiencia urbana en producto simbdlico. La aplicacion combinada
del andlisis formal, de contenido y semidtico no solo ofrecié lecturas
complementarias de las piezas, sino que fue decisiva para alcanzar los objetivos de
la investigacion. El analisis formal identificd recursos graficos y cromaticos que
reforzaron la modernidad y vitalidad del paisaje carioca; el analisis de contenido
evidenci6 lecturas sociales y culturales posibles de estos simbolos; y el analisis
semidtico reveld la dimension global de los signos, conectando Rio con la red
internacional del turismo y de la aviacion. Esta triangulacién metodolégica consolidd
la comprensién de cédmo los carteles de Varig actuaron en la percepcion anticipada
de un paisaje cultural carioca y en la proyeccién de la aerolinea como agente
estratégico del turismo y de la aviacion.

El uso de iconos como el Cristo Redentor, el Pan de Azucar y las playas de
Copacabana, aliado al disefo grafico alineado con las estéticas modernas de la
época, confiri6 a los carteles un valor simbdlico que ultrapasaba su funcién
publicitaria, reforzando la imagen de Rio como sinébnimo de ocio, hospitalidad y
exotismo tropical. La inserciéon de manifestaciones populares, como el carnaval,
amplié esta estrategia al integrar elementos de la cultura inmaterial al paisaje fisico
de la ciudad. Lejos de romper con la tradicion visual, este enfoque evidencio el
caracter plural y dinamico del paisaje carioca, contemplando atributos naturales,
arquitectonicos y practicas culturales.

De esta forma, los carteles de Varig preconizan, aunque sea intuitivamente, una
concepcidon ampliada de paisaje cultural, que trasciende lo visible y abarca
experiencias simbdlicas, sociales y afectivas. Al conectar imagen, desplazamiento y
deseo, Varig estructurd una narrativa de pertenencia y exotismo compatible con la
I6gica de la economia turistica naciente en Brasil, posicionando a Rio no solo como
destino turistico, sino como producto global deseable y posible de resignificacion
por publicos diversos.

Los resultados demuestran que, al articular paisaje cultural e identidad visual, los
carteles evidencian también el papel de Varig en la consolidacién de la aviacion
comercial brasilefia y en la estructuracion del sector turistico. La publicidad funcioné
como extension estratégica de la presencia aérea de la compaiiia, transformando el
desplazamiento en experiencia simbdlica y consolidando a Rio como producto
turistico global.
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